Priorytetowe zadanie
rekomendowane Wojewodzie Malopolskiemu
przez Wojewodzki Zespot Koordynujacy
do realizacji w 2014 r.
w projektach, ktore mogg by¢ finansowane lub dofinansowane w ramach

Rzqdowego programu ,,Bezpieczna i przyjazna szkota”

Kreowanie bezpiecznego, przyjaznego oraz zdrowego srodowiska szkoly i placowki,
w tym budowanie  pozytywnych  relacji  spotecznych,  poprzez  przygotowanie
i przeprowadzenie kampanii informacyjno-edukacyjnej na obszarze wojewodztwa

matopolskiego.

Odbiorcy zadania:
Kampania adresowana jest w szczegdlnosci do rodzicow, nauczycieli 1 innych os6b

zaangazowanych w opiek¢ nad dzie¢mi.

Cel zadania :

Kampania ma na celu wzrost $wiadomosci rodzicOw, nauczycieli iinnych os6b
zaangazowanych w opiek¢ nad dzie¢mi, w zakresie:

— rodzajow 1 skali nasilenia probleméw i zachowan ryzykownych dzieci 1 mlodziezy,

— znaczenia 1 roli wspotpracy wszystkich zaangazowanych w opiek¢ nad dzie¢mi osob,

zwlaszcza rodzicow, oraz srodowiska szkolnego, w zapobieganiu tym zjawiskom.

Kampania powinna dotyczy¢ gléwnych probleméw i zachowan ryzykownych
wymienionych w Rzadowym Programie, tj.:

— uzywania substancji psychoaktywnych (picia alkoholu, palenia papieroséw, uzywania

narkotykow 1 innych substancji nielegalnych),

— agresji 1 przemocy w szkole,

— cyberprzemocy,

— zaburzen zdrowia psychicznego (depresje, samobdjstwa),

— zachowan zywieniowych i zaburzen odzywiania,

— braku aktywnosci fizycznej,



a w szczegolnosci koncentrowac si¢ na nastgpujacych zagadnieniach:

1. zwigkszeniu wiedzy rodzicéw, nauczycieli i innych os6b zaangazowanych w opieke
nad dzie¢mi w zakresie profilaktyki agresji 1 przemocy doswiadczanej przez dzieci
i mtodziez szkolna, w tym cyberprzemocy,

2. zwigkszeniu wiedzy rodzicéw, nauczycieli i innych oséb zaangazowanych w opieke
nad dzie¢mi w zakresie profilaktyki uzaleznien dzieci 1 mlodziezy szkolnej od
substancji psychoaktywnych oraz sieci Internet — w tym gier komputerowych
1 hazardu,

3. wzroscie kompetencji rodzicow, nauczycieli i innych oséb zaangazowanych w opieke
nad dzieémi w zakresie ksztaltowania umiejg¢tnosci dzieci i miodziezy szkolnej
dotyczacych  prawidtlowego  funkcjonowania ~w  Srodowisku  cyfrowym,

w szczegollnosci w srodowisku, tzw. nowych mediow.

Przeprowadzenie kampanii informacyjno-edukacyjnej.

Opracowanie i wdrozenie kampanii informacyjnej-edukacyjnej poprzez dobér odpowiednich
form 1 srodkoéw przekazu, narzg¢dzi komunikacji 1 kanalow dystrybucji informacji, tak by byty
najlepiej dostosowane do potrzeb, mozliwosci technicznych i1 percepcyjnych adresata, a takze
uwzgledniaty specyfike informacji. W szczegdélnosci do zadanh Wykonawcy naleze¢ bedzie
dob6r dziatan, ustalenie ich kolejnosci, wybdér wiasciwych mediéw oraz zaprojektowanie
1 wykonanie logo projektu.

Nalezy uwzgledni¢ wzajemne wzmacnianie si¢ wybranych narzedzi, a takze dostosowanie

narzedzi i kanatéw dystrybucji do grupy odbiorcow.

Przykladowe narzedzia oraz kanaly dystrybucji, ktére moga by¢ elementem kampanii:

— spoty informacyjne emitowane w telewizji i radiu o zasiggu lokalnym i regionalnym,

— artykuly sponsorowane, ogloszenia informacyjne, banery informacyjne publikowane
w ogollnopolskich oraz lokalnych portalach internetowych z terenu wojewddztwa
matopolskiego,

— przygotowywanie 1 rozsylanie newslettera do podmiotéow (np. szkét 1 placowek
wychowawczych z terenu wojewddztwa malopolskiego) poprzez ktére informacja
o programie moze trafi¢ do adresatow Projektu,

— przygotowywanie i rozsylanie newslettera do mediéw (media tradycyjne i elektroniczne)
lokalnych i regionalnych z terenu catej Matopolski oraz staty kontakt z dziennikarzami
(dziatania majace wzbudzi€ i podtrzymac zainteresowanie projektem),

— ulotki i plakaty.



Powyzszy wykaz stanowi jedynie przyklady elementéw kampanii. Wykonawca moze
zastosowac jedna lub wiele z wymienionych form, a takze zaproponowac inne rozwiazania
edykacyjno-informacyjne, jesli beda one przyczynia¢ si¢ do podwyzszenia skutecznosci

kampanii.



